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Media activation — A comprehensive strategy works

Linear TV Connected TV and Online Video Social Branded Content
Video on demand

Vincente per natura
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SoMe 2024 vs 2023 - Instagram is becoming more important

Engagement (interactions):
ElrB:39669(-583) (@

Followers:
ﬂ FB: 88 600 (same) ©

|

‘Seafood from Norway - taly
‘Sponsorizzato: Mostra ok 4 >

_ Stoccafisso |
- Norvegese

vincente per natura
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1G: 158 250 (+ 83 550)

IG: 9441 (+ 1606)

Solo cosi si
ottieneiilmeglio

<“Norvegese:

Tra i buoni propositi per I'anno prossimo c'é scoprire ingredienti nuovi? Qui alla
#SeafoodFromNorwayCookingSchool iniziamo da subito: segui il nostro
@daniloange.n2o e scopri tutto quello che c'@ da sapere su Stoccafisso e Baccala
Norvegese: tu li conoscevi gia? #SeafoodFromNorway #tips #cooking #stockfish
#baccala #norwegianfish #cookingtips

ORGANIC G}

67 2 8.78

Int. per 1K followers

Per un vincitore, ci vuole un gusto altrettanto vincente: quello del nostro
#SalmoneNorvegese.

Continuate a sequirci e preparatevi a scoprire i segreti della cucina di
@francesco.aquila.10 ==

Stoccafisso

i

ORGANIC O

84 72 12 8.97

Interactions Likes Comments Int. per 1K followers



Retailers involved
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Pasta,
Salmonee...

Scopri tutte le ricette
con il Salmone Norvegese

o el
semplicita
Scopri tutte le ricette

con il Salmone Norvegese

Salmone
Norvegese

Salmone
Norvegese

iin cucina

ti ispirare!
realizzare

gustosi primi piatti
con la pasta

che desideri!
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STOCCAFISSO NORVEGESE =r

UN VIAGGIO  sear3h
DI SAPORI

A, & ESTRAZIONE
- FINALE
1VIAGGIO
A BERGEN

Stoccafisso
Nogvegese

1~ vincente per naturd
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IN PALIO ESTRAZIONE
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CONSERVA LO SCONTRINO, TI VERRA RICHIESTO IN CASO DI VINCITA. DA 50€ AOSLO

-
WWW.pe: _stoccafisso #=Norway ==

Dal I7/10 al 17/11/24 acquista SALMONE NORVEGESE fresco e vai sul sito
Www.pescenorvegese.it/promocoop

CONSERVA LO SCONTRINO, TI VERRA RICHIESTO IN CASO DI VINCITA.
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il gusto vincente
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= vincente per natura
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Erling B, Haaland



2024 SALMON

HORqu Gnd C&C s : From 0 to 100
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Il gusto & servito
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con Salmone Norvegese
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capatoast Il Salmone Norvegese @seafoodfromnorway
ésempreil & e lasuaqualita senza pari riesce a
trasformare il tuo California Club in pura goduria... altro

4 giorni fa
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SOLO SALMONE
NORVEGESE

Tacchino
Gamberi* <0
Pollo vegetariano®
Tentacoli di totano®
Surimi*

Tonno* cri
Tonno sott’olio

Uovg sodg

Salmone norvegese® 1

cibi adatti ad una alimentazione
" vegana

llnosuosalmoneéloo%no egese

£




PR at a glance

Total articles per year
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8 EVENTS
(seminars, press
trips, local
events)

5.4 Million EUR
Ad Value
(+2.1 Mill. EUR)
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— il Giornale
Dal mare alla tavola: un viaggio nel mondo del
salmone norvegese

Le pratiche di acquacoltura responsabili e innovazioni tecnologiche mirano a preservare l'ambiente e
garantire il benessere dei pesci

(AMBERVROSS()

\el ghiacc

dlel Nord a pesca
clel “nostro”

Viaggio alle Lofoten Norvegia,
dove silavora i INBHNEZD regiato

che importiamo in ltalia

fok o ok Somvive Riex |

Valentina Menassi | 2 Dicembre 2024 - 16:27

2PACIA
SERVICE

SCOPRI LOFFERTA

ASCOLTA ORA

Temicaldi Ballonl Bala SpaceX  Teremoto Tibet  Lotteria Ralla

[ ' TERRAZGUSTO / D Mare

Viaggio col salmone norvegese,
dai fiordi alle tavole italiane

Ormai nella nostra dieta. La produzione, dal mangime a Star Wars

(B]o]~[5]¢]+]

di STEFANIA BONACINA

LA STORIA

Merluzzo e salmone

- RecerTE Lient -

lo6E @ i

i pesci delle feste

di LUISA MOSELLO

no chef polacco che
parla con accento ro-
mano in un ristorante
norvegese. Accade in
un piccolo villaggio
incastonato come un cammeo
galleggiante nelle gelide acque
del nord della Norvegia: Sort-
land detta anche citta blu per via
della tinta 1iama il mare
e colora molte delle sue casette
che sembrano finte, costruite con
i mattoncini della Lego. Si trova
nell'arcipelago Vesterilen.

Nei fiordi, quegli angoli di
mondo dove l'orizzonte si insi-
nua e siincastra fra mare e terra.

LHOUE T

KEUP | VISO | CORPO | CAPELLI | NAILART | MODA | FITMESS |

(eria w ook -

| BENESSERE | SESSOA PSICHE | ORDSCOPO | SALUTE

Frripss BructAcALORIE

E dove i pesci protagonisti delle
feste trovano una culla perfetta,
nei grandi recinti sottomarini di
acquacoltura in cui si allevano i
salmoni e nelle aree in cui si pe-
sca ilferluzza (per il quale Palle-
vamento & ancora all'inizio) che
poi viene trasformato in [Baceala
o sloccalisso.

Un patrimonio ittico prezioso
che arriva sulle nostre tavole at-
traverso prodotti la cui origine
viene indicata e garantita dal logo
Norwegian Sea Food del Norwe-
gian Seafood Council, lorgani
smo che promuove i prodotti ittici
scandinavi nei principali mercati
di tutto il mondo, Italia compresa.
E proprio nel nostro Paese che lo
chef polacco-romano-norvegese
Benedykt Korna$ ha mosso i suoi
primi passi culinari (in aleuni ri-
storanti della Capitale) per poi
approdare nove anni fa nei hordi
dove lo abbiamo incontrato nel ri-

storante del Thon Pariner Holel
Sortland.

Gli abbiamo chieslo di saperne
di piti sulla tradizione natalizia
del pesce in Norvegia, anche per
prendere qualche spunto in pin
per le nostre cene delle festivita.
Prima di tutto ci ha consigliato
per gli antipasti con Salmone ar-
fumicato d’allevamento di usare
un ottimo burro, o norvegese o
danese.

Come piatti tradizionali scan-
dinavi ha indicato il Boknafisk,
variante dello Skoecafisso,| non
salato e parzialmente es sato
dal vento, che va servito con una
salsa al porro, I'erba cipollina e la
pancetta.

“So che quest'ultimo abbina-
mento con il pesce in Italia non
sard molto accettata e anch’io
allinizio ero molto scettico - chia-
risce lo chel -, Invece I'unione con

GDOWEEK

Il Salmone Norvegese: sostenibilita,
tradizione e qualita per un consumo
responsabile

01 Redazione Gdoweek - 120

o ooag

9% de

fane. Una scelta responsabi

Negliultimi 15 anni, Fexport norvegese versa talia ha registrato una crescita del +190% in termin di volume,
un trend che ha permessa al nostro Pagse di diventare il terzo mercate mondiale per il Salmone Norvegese.

Oggl perd, o scer I'sumento dei prezai ¢ incerteaza finanziaria

Italiani a riconsi Ite al
Nonostante queste sfide, i salmone rimane tra gl alimenti piil amati per gl taliani, Secondo (a ricerca

“Overview of Shapper behaviour in FMCG and Solmon” condatta da GfK e presentata durante 'snnuale.

Seminario del Salmone Norvegese del Norwegian Seafood Council, i 89,19 delle famigle italian ha acquistato

anno, cen una di 7,2 wolte, Trale tipologie p 3
‘demina ll mercato con una ! {27,1%) e dal {16,2%)
La frequenza di acqui id i attenzione
@ ol benessere, p de sul Salmone Norvege: qualith

nutrizionali & Fimpegno versa Fambente,
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Awareness of logo

45%

34:/ 40%

21%

2021
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50%
47% —@
43% —0—
—— 38%
35%
17%
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Norway is the preferred origin across all species

Stockfish Baccala
Norway Scotland Norway Scotland Norway Italy
(1st) (2nd) (1st) (2nd) (1st) (2nd)
Awareness 1% 55 % 67 % 29 % 49 % 30 %

Preference 73 % 34 % 50 % 15 % 36 % 25 %
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c

O
o
&
&
O
O

NORWEGIAN SEAFOOD COUNCIL

2025




Main objectives

SALMON STOCKFISH AND BACCALA
¢ Increase proportion of consumers ¢ Reposition the product to increase perceived value and justify higher prices
eating salmon once a week or ¢ Emphasize convenience to align with modern habits

mor . . . . .
ore ¢ Reinforce the unique value propositions to increase willingness to pay

¢ Keep awareness and preference and counter substitution

at high levels ¢ Differentiate the products



Media Flow Chart 2025

OCTOBER NOVEMBER DECEMBER JANUARY 2026

Weeks 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52

MASTERCHEF

GENERIC

HoReCa ON GOING + PROXIMITY CAMPAIGN IN SEPTEMBER
SoMe ALWAYS ON (ALL YEAR)

SEO ON GOING

NORWEGIAN SEAFOOD COUNCIL



Retail activities

(TBD)

fomila

SFN materials display + SFN materials display,
in-store promoters competition + web

:

Alleanza 3.0

spgzio e
SFN materials display + SFN materials display
in-store promoters + in-store promoters TBD

Sole 365

SFN materials display +
in-store promoters

®

Carrefour

SFN materials display + TBD

SFN materials display +

in-store promoters TBD

in-store promoters

NORWEGIAN SEAFOOD COUNCIL



Retail activities 2025
(TBD) Stockfish and baccala

e o W o R e o

®

Carrefour

SFN materials display +

in-store promoters

Competition +

web campaign

spazio
+/CONAD

SFN materials display +

in-store promoters TBD
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Consumers care about origin - in ltaly, they care even more

Functional features sought (Salmon - example)

Tasty

Healthy

Quick and easy to prepare

Good value for money

Natural/no additives

Available where | normally buy my groceries
Clearly marked with the country of origin
Caught wild/not farmed
Traditional/tradition

Versatile

Caught/produced in an environmentally friendly way
Portion pack

Family pack

Certified sustainable

Environmentally friendly package

Locally produced

NORWEGIAN SEAFOOD COUNCIL

I 45%
N 44%
N 43%
N 37%
N 29%
B 19%

B 17%

B 16%

B 16%

Bl 14%

B 12%

B 1%

B 10%

M 10%

W 7%

B 6%

86% (76%)

Care about where the
seafood comes from

83% (75%)

Believe that origin is an
important indicator of quality

85% (75%)

Expect the origin to be clearly
stated on the product

68% (61%)

Are willing to pay more for products
with clear origin labelling



Salmon

Fresh Norwegian Salmon

Shrimps

Fresh from Lyngen

Haddock

Fresh from Berlevag

NORWEGIAN SEAFOOD COUNCIL Click here for more info



https://en.seafood.no/marketing/The_Seafood_from_Norway-trademark/




Contatti:

Graziel

Tom-Jgrgen Gangsg
Director ltaly

+47 900 11708 / +39 347 389 7230

Jennifer Mazzilli
Market Advisor ltaly

+39 348 894 0232
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